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Stadtvertragliche Werbung an Baugeriisten

er Umgang mit groBfiachigen Wer-

beplakaten an Baugeriisten ist in
Miinchen aufgrund des im Januar 2008
ergangenen Urteils des Verwaltungs-
gerichts Miinchen (AZ: M 8 K 08.129)
nunmehr neu geregelt.

GroBformatige Werbeposter sind zum
eintraglichen Geschéft geworden, sowohl
fur die Werbebranche als auch fiir Haus-
eigentiimer und Bauherren, die mit den
Einnahmen teilweise ihre Sanierungsar-
beiten finanzieren. Die Stadt vermutete
sogar, dass in Einzelfdllen manche Ge-
riiste langer stehen bleiben als erforder-
lich.

Damit die Fassadenwerbung nicht aus-
ufert, hatte sich die Stadt mit den Wer-
befachleuten und den Hausbesitzern im
vergangenen Jahr auf einen maBvollen
Umgang mit Riesenpostern an Bauge-
riisten geeinigt.

Durch das oben genannte Urteil ist die
Stadt Miinchen aufgefordert, bei groBfla-
chigen Werbeplakaten strengere Krite-
rien anzulegen. An die lukrative und will-
kommene Einnahmeguelle werden von
der Landeshauptstadt Minchen anhand
des neuen Richtlinienkataloges nunmehr
neue Anforderungen gestellt.

Erika Schindecker, Minchen

Die Richter der 8. Kammer stellten
bei dem streitgegensténdlichen Aufstel-
lungsort (siehe linkes Foto) fest, dass das
BaugerUst auBerhalb der Baulinie steht,
auf die gebaut werden muss. Tritt die auf
dem Baugeriust angebrachte Werbean-
lage mit einer Geriistbreite von 1 m vor
die Baulinie, widerspricht dies den Fest-
setzungen des einfachen Bebauungs-
planes nach § 30 Absatz 3 Baugesetz-
buch (BauGB).

Das Vorhaben kénnte daher allenfalls
im Rahmen einer Befreiung nach § 31
Absatz 2 Baugesetzbuch (BauGB) zuge-
lassen werden. Der Bauherr muss sodann
eine Befreiung beantragen, voriiberge-
hend die Baulinie Uberschreiten zu diir-
fen. Nach dem Gesetz geht das aber nur,
wenn die Grundziige der Planung nicht
beriihrt werden und die Abweichung
auch unter Wirdigung nachbarlicher In-
teressen mit den offentlichen Belangen
vereinbar ist. Soweit die Vereinbarkeit der
Befreiung mit den offentlichen Belangen
in Rede steht, ist auch die Beeintrachti-
gung des Ortsbildes von Bedeutung; das
heiBt, es muss sich einfligen und stadte-
baulich vertretbar sein, da eine Baulinie,
im Gegensatz zur Baugrenze auch ge-
stalterische Funktion hat.
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Die Richtlinien der Landeshauptstadt
Miinchen stellen somit folgende Anforde-
rungen an das Erscheinungsbild tempo-
rarer Gerlistwerbung:

.Werbeanlagen gehdéren zum Erschei-
nungsbild einer GroBstadt und sind im
Rahmen der Gesetze allgemein zuldssig.
Werbeanlagen sind dazu bestimmt, aufzu-
fallen und erfillen ihren Zweck nur dann,
wenn sie sich von der Umgebung abhe-
ben. Dieser naturgeméBe Kontrast muss
aber so maBvoll sein, dass das Stralen-,
Orts- oder Landschaftsbild nicht verun-
staltet wird.

Insbesondere Werbeanlagen mit Uber-
méBiger GroBe (so genannte Riesen-
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oder Megaposter), die fast die gesamte
Baugerlstildche Uberdecken, knnen da-
zU fUhren, dass die criginédre Funktion des
Baugeriistes nicht mehr in Erscheinung
tritt, sondern zum Werbetrdger umiuniti-
oniert wird, die das Gebdude und damit
zugleich das Strallen- und Orisbild (ber
efne mehr oder minder lange Zeit gestal-
terisch dominieren und so aufdringlich in
Erscheinung treten, dass sie als wesens-
fremde Gebilde zur unmittelbaren néhe-
ren Umgebung in keiner Beziehung mehr
stehen. Die damit einhergehende gestal-
terische Unruhe fihrt zu einer Disharmo-
nie, die als Verunstaliung wirkt.

Bei der Beurteilung ist in dsthetischer
Hinsicht aber auch zu berlicksichtigen,
dass angesichts eines Baugerisies an ef-
ner Fassade das Geb&ude fir einen mehr
oder minder langen, jedenfalls befristeten
Zeitraum nicht bzw. nicht stérungsios in
Erscheinung tritt. Gleichzeitig ist aber das
Erscheinungshild temporérer Bauger(ist-
werbung auf das Orts- und StraBenbild,
die Baudenkméler, sowie das Ensemble
(siehe Foto) abzustimmen. Je nach de-
ren Bedeuiung und die Dauer der Wer-
bemafinahmen sind bei der Beurteilung
des Einzelfalls unterschiedliche Anforde-
rungen an die Gestaltung zu stellen (ver-
gleiche nachstehende Tabelle).”

In den unterschiedlichen Zonen wird
seitens der Genehmigungsbehérden die
Genehmigungsfahigkeit  grundsatzlich
angenommen, wenn folgende Anforde-
rungen an das Baugeriist und die Gestal-
tung eingehalten werden:

1. AuBerhalb denkmalgeschiitzter Be-
reiche oder bedeutender Stadtriume

Anforderung: Muss sich in das Ortsbild
einfligen und darf nicht verunstaltend
wirken.

1.1 Baugeriist und Abplanung

1.1.1 Das Baugeriist und die Abplanung
sind nachweislich nach Zweck, GroBe
und Dauer erforderlich.

1.1.2 Das GerUst wird vollflachig mit ei-
ner Plane (Netz) bespannt.

1.2 Werbeposter

1.2.1 Das Werbeposter wird fir einen
Zeitraum von maximal 6 Monaten bean-
tragt. Ausnahmsweise kann eine Verlan-
gerung um 3 Monate beantragt werden,
wenn diese ausreichend begriindet ist.

1.2.2 Das Werbeposter wird grundsétz-
lich mittig zentriert in die Gerustflache
gehéngt.

. Verl&ngerung um
Zone | Frist der Baugenehmigung 1-3 Monate 4-6 Monate max. 3 Monate
(nur in begriindeten
Ausnahmefillen)

1 AuBerhalb denkmalge- Muss sich ins Orts- Wie vor Wie vor

schiitzter Bereiche oder bild einfiigen und

bedeutender Stadtraume darf nicht verunstal-

tend wirken

2 Denkmalgeschitzie Ensem- Bei allen Gebduden: | Bei allen Gebauden: Wie vor

bles, vor Einzelbaudenkma- Zusétzlich sandfar- Abbildung der

lern oder in der N&he von be- bige Plane (Netz) Fassade

deutenden Baudenkmaélern, (.Passepartout") oder

oder kinstlerische

in stadtebaulich bedeutenden Gestaltung.

Stadtraumen In werbefreien

(z.B. Sichtachsen) Zeiten ist auch die

leere Posterfliche zu
gestalten

3 Am und innerhalb des Bei allen Gebiuden: Wie vor. Wie vor

Altstadtrings (Ensemble Zusatzlich Abbildung | Zusatzlich ist in wer-

Altstadt) sowie in den ensem- der Fassade befreien Zeiten auch

blegeschiitzten PrachtstraBen oder die leere Posterfla-

{Briennerstrafie bis Konigs- klnstlerische Gestal- che zu gestalten

platz, Ludwigstr. mit Forum tung der nicht vom

Siegestor, Maximilian- und Poster verdeckien

PrinzregentenstraBe mit Geriistflachen

Prinzregentenplatz).

1.2.3 Die Trauflinie des Gebiudes be-
ziehungsweise der Nachbarschaft wird
durch das Poster nicht (iberschritten.

1.2.4 In der Erdgeschosszone wird eine
Représentationszone fiir die Ergeschoss-
nutzer freigehalten.

1.2.5 Das Werbeposter halt zu den seit-
lichen Gerlistabstanden einen Mindest-
abstand von 1,00 m ein.

1.2.6 Keine Ubereckhingung

1.2.7 Die Werbeplane beansprucht nicht
mehr als 25 - 30 % der Geriistflache.

1.2.8 Ein Werbeposter mit maximal 120
m? (entspricht einer GerUstfliche von
ca. 450 m?), soweit die oben genannten
Punkte eingehalten werden kdnnen.

1.2.9 Die Werbeplane fiilhrt zu keiner sto-
renden Haufung (mehr als zwei Poster am
Gerust oder in der naheren Umgebung).

1.2.10 Das Werbeposter enthélt kein an-
stoBiges, gewaltverherrlichendes oder
sexistisches Motiv.

1.2.11 Das Werbemotiv enthilt keine
3D-Effekte, Leuchtwerbung, bewegte
Animationen, Blinkwerbung oder Ver-
gleichbares.

2. Denkmalgeschiitztes Ensemble,
vor Einzeldenkmalern, in der Ndhe von
bedeutenden Baudenkmaélern oder in
stadtebaulich bedeutenden Stadtrau-
men (zum Beispiel Sichtachsen)

Anforderung: Sandfarbige Plane (Netz)
(,Passepartout™).

2.1 Die oben unter Punkt 1 genannten,
allgemeinen Anforderungen an eine ge-
nehmigungsfahige Gestaltung werden
eingehalten.

2.2 Im Zeitraum 1 bis 3 Monate:

2.2.1 Bei allen Geb&uden wird vor der
sichtbaren Gerustflache eine sandfarbige
Plane oder ein sandfarbiges Netz ange-
bracht.

2.3 Im Zeitraum 4 bis 6 Monate:

2.3.1 Bei allen Geb&uden wird das ver-
hiillte Gebaude abgebildet oder die Plane
kinstlerisch gestaliet.
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2.3.2 Das Werbeposter ist in
die architektonische Struktur
der Abbildung (Fensterachsen
et cetera) oder die kinstle-
rische Gestaltung integriert.

2.3.3 Die architektonischen
Gestaltungselemente wie das
Traufgesims oder das Gesims
Uber dem Erdgeschoss durfen
vom Werbeposter nicht Uiber-
schnitten (verdeckt) werden.

2.4 In werbefreien Zeiten ist
die freie Posterflache entspre-
chend der Gerlistflache zu ge-
stalten.

3. Am und innerhalb des
Altstadtrings (Ensemble Alt-
stadt) und in den ensemble-
geschiitzten PrachtstraBen
(BriennerstraBe mit Konigs-
platz, LudwigstraBe mit Fo-
rum am Siegestor, Maximili-
anstraBe mit Maximilianeum
sowie PrinzregentenstraBe
mit Prinzregentenplatz)

Anforderung: Abbildung der
Fassade oder kinstlerische
Gestaltung.

3.1 Die oben unter Punkt 1
und Punkt 2.3 genannten An-
forderungen an eine genehmi-
gungsfahige Gestaltung wer-
den eingehalten.

3.2 Ab dem ersten Monat
wird bei allen Geb&auden die
verhiillte Fassade auf der Ge-
ristplane abgebildet oder es
erfolgt eine kiinstlerische Ge-
staltung der Plane (Netz), die
einen Bezug zum Gebdude,
dem Standort beziehungs-
weise seine Geschichte her-
stellt.

4. Ganzverhiillung

Ganzverhilllungen sind aus-
nahmsweise zulassig, wenn:

1. sich die Gestaltung in die
Qualitat des Stadtraumes ein-
fugt,

2. die Gestaltung das Bau-
werk, die StraBe, den Platz
oder die geschichtlichen Be-
zlige thematisiert,

3. die Produkiwerbung wei-
testgehend vermieden wird.

Ansonsten gelten die allgemei-
nen Vorraussetzungen.

5. Geriistwerbung bei Ab-
briichen

Temporare Werbung an Ab-
bruchgebauden setzt voraus,
dass:

1. eine Genehmigung (Erlaub-
nis) fir den Abbruch erteilt ist,

2. der Abbruchbeginn der Ab-
teilung HA IV/ 6 — Werbeanla-
gen seitens des beaufiragten
Unternehmers schriftlich und
mit Terminierung angezeigt ist,

3. die Genehmigung auf maxi-
mal 4 Wochen begrenzt wird.

Ansonsten gelten die allgemei-
nen Vorraussetzungen.
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